Curso académico 2013-2014

Cursos de postgrado
ROSES Plataforma docente

Marketing Farmacéutico

60 créditos TITULO DE MASTER

del 29 de noviembre de 2013 al 30 de septiembre de 2014

Caracteristicas: material impreso, pagina web, curso virtual y guia didactica.

Economia Aplicada y Estadistica
Facultad de Ciencias Econémicas y Empresariales

Convocatoria mas reciente

Existe una convocatoria de este curso en el dltimo curso académico para el que ha sido publicitado.

Periodo de matriculacion:

Del 6 de septiembre al 15 de diciembre de 2021.

Periodo de docencia:

Del 1 de diciembre de 2021 al 30 de septiembre de 2022.

Puede acceder a ella a través de este enlace.

PROGRAMA DE POSTGRADO

Master, Diploma de Especializacion, Diploma de Experto y
Certificado de Formacion del Profesorado.

Curso 2013/2014

El Programa de Postgrado acoge los cursos que dan derecho a la obtencion de un Titulo Propio otorgado por la UNED. Cada curso se
impartira en uno de los siguientes niveles: Master, Diploma de Especializacion, Diploma de Experto y Certificado de Formacion del
Profesorado.

Acreditacion:


http://www.uned.es/master-marketing-farma/
https://formacionpermanente.fundacion.uned.es/tp_actividad/actividad/marketing-farmaceutico

Master: minimo de 60 ECTS.

Diploma de Especializacion: minimo de 30 ECTS.
Diploma de Experto: minimo de 15 ECTS.
Certificado de Formacion del Profesorado: 5 ECTS.
Requisitos de acceso:

Estar en posesion de un titulo de grado, licenciado, diplomado, ingeniero técnico o arquitecto técnico. El director del curso podra
proponer que se establezcan requisitos adicionales de formacion previa especifica en algunas disciplinas.

Asimismo, de forma excepcional y previo informe favorable del director del curso, el Rectorado podra eximir del requisito previo de
la titulacion en los cursos conducentes al Diploma de Experto Universitario. Los estudiantes deberan presentar un curriculum vitae
de experiencias profesionales que avalen su capacidad para poder seguir el curso con aprovechamiento y disponer de acceso a la
universidad segiin la normativa vigente.

El estudiante que desee matricularse en alglin curso del Programa de Postgrado sin reunir los requisitos de acceso podra hacerlo
aunque, en el supuesto de superarlo, no tendré derecho al Titulo propio, sino a un Certificado de aprovechamiento.

Destinatarios

El Curso va dirigido fundamentalmente a:

> Personas que han terminado o tienen avanzados sus estudios medios o superiores y quieren especializarse en el campo del
marketing farmacéutico. Esta especialmente recomendado para Licenciados en Farmacia, Quimica, Medicina, Biologia y Veterinaria.

> Personas que trabajan en empresas ligadas al sector de la industria farmacéutica.

1. Presentacion y objetivos

El curso pretende formar a titulados de grado medio y superior en las técnicas de marketing del sector farmacéutico, aportando
explicaciones de contenido tedrico y contenidos practicos, con el objeto de obtener una utilidad que permita la aplicacion inmediata
de los conocimientos adquiridos por el alumno.

2. Contenidos
Médulo 1
Entorno Farmacéutico
1. El Mercado Farmacéutico

2. Estructura Ministerio de Sanidad/Agencia del Medicamento



3. Fabricacion de medicamentos

4. Distribucion farmacéutica

5. La Farmacia

6. Estructura de un laboratorio farmacéutico

7. Estructura de un departamento comercial/marketing
8. Desarrollo de farmacos

9. Proceso regulador

Médulo 2

Investigacion de Mercado y Herramientas de marketing farmacéutico
1. Investigacion de Mercado

2. Uso de Internet como herramienta de investigacion
3. Patentes y Marcas

4. Asociaciones profesionales

5. Marketing Médico

6. Servicio Cientifico

7. Regulacion de la Publicidad y la promocion

Médulo 3

Marketing Farmacéutico

1. Introduccion al marketing general

2. Politica de Producto

3. Politica de Precio

4. Segmentacion

5. Posicionamiento

6. Politica de Distribucion

7. Elementos Financieros en Marketing farmacéutico
8. Comunicacion Farmacéutica

9. Publicidad Farmacéutica

10. Marketing Directo/DTC

Modulo 4

Ventas y Plan de Marketing

1. Red de Ventas



2. Visita Médica

3. Segmentacion/Micromarketing

4. Formacion de la red de Ventas

5. Plan de Marketing

6. Audit del Plan de Marketing

Médulo 5

Conceptos de farmacologia y marketing especializado
1. Biofarmacia

2. Formas farmacéuticas

3. Marketing de Genéricos

4. Marketing de productos hospitalarios
5. Marketing personal

Mddulo 6

Plan de Marketing profesional

1. Técnicas de Prevision de Ventas

2. Marketing Estratégico

3. Plan de Marketing profesional

Trabajo Fin de Master

3. Metodologia y actividades

La metodologia del curso es la propia de la UNED y esta basada en la ensefianza a distancia este método de ensefianza permite al
alumno:

1° Seguir el curso cualquiera que sea su lugar de residencia.
2° Compatibilizar el aprendizaje con sus responsabilidades familiares y laborales.
3° Aprender reduciendo al minimo los desplazamientos.

Este método de aprendizaje conduce a una adecuada formacion mediante el empleo de:

> Material especificamente desarrolado para el curso



> Régimen permanente de tutoria y de atencion al alumno. Estas tutorias podran ser presenciales (visita personal a profesores en la
sede central de la UNED), telefénicas, por correo ordinario, por fax o por e-mail.

Se editara una guia didactica para orientar al alumno sobre la mejor forma de aprovechar el curso.

4. Material didactico para el seguimiento del curso

4.1 Material obligatorio

4.1.1 Material enviado por el equipo docente (apuntes, pruebas de evaluacion, memorias
externas, DVDs, ... )

Material didactico, con un alto contenido pedagdgico y disefiado especialmente para este curso, es decir, pensado y
redactado para la ensefianza a distancia este material tendra un alto componente practico.

Tomo 1. Entorno Farmacedtico. 350 pag.

Tomo.2. Investigacion de mercados y herramientas de marketing farmace(tico.425 pag.
tomo3 Marketing farmacéutico. 400 pag.

tomo4 Ventas y plan de méarketing. 350 pag.

tomo 5 Conceptos de farmacologia y marketing especializado. 350 pag.

tomo G Plan de marketing profesional 400 pag.

Todos los materiales han sido elaborados y autoeditados por los miembros del equipo docente del Master ( A.Mufioz, C.
Sanchez y E.Beneitez) en Madrid en 2009.

Este material se estructura en 6 tomos de aproximadamente 400 pags. cada uno.

Este material sera abonado por el alumno junto a la matricula del curso.

5. Atencion al estudiante

Horario: Lunes y Martes de 16:30 a 20:00 horas

Alberto Murioz Cabanes



Facultad de Ciencias Econdmicas y Empresariales de la UNED
Departamento de Economia Aplicada y Estadistica

P° Senda del Rey, 11.

Despacho 1.23

28040 Madrid

Tel.: 913 98 87 06

Fax.: 913 98 63 35

Correo electronico: amunoz@cee.uned.es

6. Criterios de evaluacion y calificacion

Se realizaran nueve pruebas de evaluacion, una por cada uno de los temas que integran el programa. Cada una de las pruebas
constara de diferentes cuestiones de tipo tedrico asi como ejercicios de tipo practico.

7. Duracion y dedicacion

Del 29/11/2013 al 30/09/2014

8. Equipo docente

Director/a

MUNOZ CABANES, ALBERTO

Colaboradores externos

BENEITEZ PALOMEQUE, ENRIQUE

9. Precio del curso

Precio de matricula: 1.980,00 €.

Precio del material: 520,00 €.



10. Descuentos

10.1 Ayudas al estudio y descuentos
Se puede encontrar informacion general sobre ayudas al estudio y descuentos en este enlace.

Debe hacer la solicitud de matricula marcando la opcion correspondiente, y posteriormente enviar la documentacion al

correo: descuentos@fundacion.uned.es.

11. Matriculacion
Del 13 de septiembre al 8 de diciembre de 2013.
FUNDACION UNED
Francisco de Rojas, 2-2° Dcha
28010 Madrid
Teléfono: +34 913867275 / 1592

Fax: +34 913867279

12. Responsable administrativo

Negociado de Especializacion.


https://www.uned.es/universidad/inicio/estudios/formacion-permanente/ayudas-estudios.html
mailto: descuentos@fundacion.uned.es

