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PROGRAMA DE POSTGRADO

Master de Formacion Permanente, Diploma de Especializacion, Diploma de Experto
y Certificado de Formacion del Profesorado.

Curso 2025/2026

El Programa de Postgrado acoge los cursos que dan derecho a la obtencion de un Titulo Propio otorgado por la UNED. Cada curso se
impartira en uno de los siguientes niveles: Master de Formacion Permanente, Diploma de Especializacion, Diploma de Experto/a y
Certificado de Formacion del Profesorado.

Requisitos de acceso:

Estar en posesion de un titulo de Grado, Licenciatura, Diplomatura, Ingenieria, Ingenieria Técnica, Arquitectura o Arquitectura
Técnica. La direccion del curso podra proponer que se establezcan requisitos adicionales de formacion previa especifica en algunas
disciplinas.

Asimismo, de forma excepcional y previo informe favorable del director del curso, el Rectorado podra eximir del requisito previo de
la titulacion a aquellos estudiantes que presenten un Curriculum vitae de experiencias profesionales que avalen su capacidad para
poder seguir el curso con aprovechamiento, siempre y cuando dispongan de acceso a la universidad segiin la normativa vigente. El
director del curso podrd proponer que se establezcan requisitos adicionales de formacion previa especifica en algunas disciplinas.

El estudiante que desee matricularse en algln curso del Programa de Postgrado sin reunir los requisitos de acceso podra hacerlo,
aunque, en el supuesto de superarlo, no tendré derecho al Titulo propio, sino a un Certificado de aprovechamiento.



Destinatarios

o De acuerdo con los requisitos establecidos por el Plan Microcred, esta formacion esta dirigida a personas que
cumplan los siguientes criterios: Edad: tener entre 25 y 64 afios en el momento de la matricula.

o Formacion previa: se recomienda contar con un titulo universitario en Filologia Hispanica, Lingiiistica,
Comunicacion, Periodismo, Publicidad o areas afines.

o Alternativamente, podran acceder personas que acrediten conocimientos previos o experiencia profesional
vinculados con la escritura, la ensefianza de la lengua, la edicion de textos o la comunicacion en medios.

Con el fin de atender a la diversidad de perfiles, la microcredencial ofrece materiales complementarios diferenciados (ELE,

comunicacién/publicidad, ensefianzas obligatorias), que permiten adaptar el aprendizaje al ambito profesional o docente de cada
estudiante.

Este curso esta subvencionado con Fondos de Recuperacion Next Generation de la UE, por lo que el precio de matricula que
abonara el alumno es de 110,92 €.

1. Objetivos

Principales objetivos formativos del titulo

Esta microcredencial se dirige a profesionales, titulados y personas interesadas en la lengua, la comunicacion y la ensefianza, que
deseen adquirir o actualizar competencias en la produccion, correccion y analisis de textos informativos y persuasivos en espariol.
Esta especialmente pensada para quienes trabajan o aspiran a trabajar en los ambitos de los medios de comunicacion, la publicidad,
[a edicion o la ensefianza del espariol (ELE con fines especificos y ensefianzas obligatorias). La microcredencial combina un enfoque
practico y aplicado, orientado tanto a la mejora del desempeiio profesional como a la transferencia didactica en el aula,
garantizando la utilidad de los contenidos en distintos contextos educativos y laborales. Los objetivos que se plantean son:

1. Desarrollar la capacidad de idear, planificar y fundamentar textos mediaticos en espafiol mediante la seleccion
critica de fuentes de informacion.

2. Capacitar en la revision, correccion y optimizacion de textos, garantizando claridad, coherencia y adecuacion
lingdiistica.

3. Formar en el analisis y la redaccion de géneros mediaticos tradicionales y digitales, aplicando técnicas
discursivas y narrativas.

4, Introducir en el estudio y produccion del discurso publicitario, desarrollando competencias para elaborar
mensajes persuasivos y responsables.

5. Favorecer la transferencia de lo aprendido al ambito educativo mediante la creacion de materiales adaptados a
distintos contextos (ensefianza de ELE con fines especificos, comunicacion y publicidad, ensefianzas obligatorias).

Se incorporan materiales complementarios con orientacion aplicada a distintos ambitos de la ensefianza, de modo que cada
estudiante pueda seleccionar aquellos més acordes con su area de interés (ensefianza de ELE con fines especificos, ensefianzas
obligatorias o comunicacion y publicidad).

Resultados de aprendizaje de la microcredencial

Al finalizar la microcredencial, el estudiante sera capaz de:



e 1. Seleccionar y evaluar criticamente fuentes de informacion para elaborar textos fundamentados y adecuados al
contexto comunicativo.

e 2. Corregir y editar textos en espafiol aplicando criterios de coherencia, cohesion, adecuacion lingiiistica y normas
ortotipograficas.

e 3. Redactar textos mediaticos (noticias, titulares, entradillas, publicaciones digitales y narrativas transmedia)
ajustados a los distintos géneros y canales de comunicacion.

e 4. Disefiar mensajes publicitarios persuasivos y éticamente responsables, adaptando el registro, el tono y el
encuadre discursivo al pablico destinatario.

o 5. Aplicar herramientas digitales e inteligencia artificial en el proceso de escritura, evaluando sus ventajas,

limitaciones y repercusiones éticas en la comunicacion.

Acredita la formacion en produccion, correccion y andlisis de textos mediaticos y publicitarios en espariol. La formacion incluye una
parte aplicada orientada a tres vias de especializacion: ensefianza de ELE con fines especificos, comunicacion y publicidad, y
ensefianzas obligatorias.

2. Contenidos

1.Componentes esenciales de la escritura: planificacion textual, creatividad y seleccion critica de fuentes.
2.Correccion y edicion: revision lingiiistica, estilistica y discursiva de textos.
3.Medios de comunicacion: analisis y redaccién de géneros periodisticos y digitales.

4.Publicidad: estudio y produccion del discurso persuasivo y multimodal.

3. Metodologia y actividades

Esta microcredencial se desarrollara mediante un enfoque eminentemente practico y participativo, combinando el analisis critico
con la produccion textual. Las principales estrategias metodoldgicas seran:

o Analisis de textos auténticos de medios de comunicacion: estudio de noticias, reportajes, articulos de opinion,
piezas publicitarias y publicaciones en redes sociales, con el fin de identificar sus rasgos discursivos, estilisticos y
persuasivos.

o Talleres de escritura con retroalimentacion individual y grupal: espacios de aprendizaje activo donde los
participantes redactaran, corregiran y mejoraran sus textos, recibiendo comentarios personalizados y
compartiendo experiencias con el grupo.

e Ejercicios practicos de simulacion de redaccion en distintos canales: produccion de textos periodisticos,
publicitarios y digitales, ajustados a formatos tradicionales y a narrativas emergentes (storytelling, transmedia,
redes sociales).

e Aprendizaje basado en problemas y casos reales: resolucion de situaciones comunicativas inspiradas en la practica
profesional (ej.: detectar sesgos en un texto, reescribir titulares para distintos publicos, crear una campafia
persuasiva).

o Uso de herramientas digitales e inteligencia artificial: experimentacion con recursos en linea (FundéuRAE,
correctores, aplicaciones de edicion) y con aplicaciones de IA, evaluando tanto su utilidad practica como sus
limitaciones éticas.



o Trabajo autonomo guiado: realizacion de tareas individuales que permitan al participante consolidar los
conocimientos adquiridos, aplicandolos a contextos docentes y profesionales.

Esta metodologia se alinea con el modelo de ensefianza de la UNED, basado en la formacion a distancia, la participacion activa del
estudiante y la evaluacion continua, favoreciendo un aprendizaje auténomo pero acompaiiado.

4. Nivel del curso

5. Duracion y dedicacion
Duracion: del lunes 19 de enero al viernes 24 de abril de 2026.

Dedicacion: 75 horas.

6. Equipo docente

Director/a

NAVARRO CIURANA, DAVID

Directores adjuntos

NOMDEDEU RULL, ANTONI

Colaboradores UNED

MARTINEZ HERNANDEZ, DIANA

NAVARRO CIURANA, DAVID

Colaboradores externos

NOMDEDEU RULL, ANTONI



URBINA FONTURBEL, RAUL ALBERTO

7. Material didactico para el seguimiento del curso

7.1 Material obligatorio

7.1.1 Material en Plataforma Virtual

Materiales basicos de referencia

Recursos en linea

Manuales de redaccion y estilo en espaiiol (ej.: Libro de estilo de la lengua espaiiola de la RAE / Manual de
redaccion académica y profesional).

Obras sobre lingiiistica aplicada a la comunicacion y la ensefianza.
Textos actualizados sobre periodismo, publicidad y comunicacion digital.

Cada madulo incluira una conferencia o entrevista con un profesional relevante de los ambitos de la
comunicacion o la ensefianza del espaiiol. Estas intervenciones, disponibles en formato audiovisual dentro
de la plataforma, ofreceran una vision aplicada y actual de los contenidos y contribuiran a la conexion
entre la formacion académica y la practica profesional.

FundéuRAE (consultas y recomendaciones sobre el uso del espaiiol en los medios).
Diccionarios en linea (RAE, Clave, DEA de Seco et al,, etc.).
Corpus lingisticos (CREA, CORPES XXI) para andlisis de uso real de la lengua.

Plataformas de fact-checking (Maldita.es, Newtral, etc.) para trabajar la fiabilidad de fuentes.

Materiales practicos

Dossier con textos auténticos de medios (noticias, articulos de opinion, campaias publicitarias, posts en
redes).

Ejercicios guiados de correccion y edicion.
Guias de redaccion periodistica y publicitaria.
Casos practicos de campanias y noticias reales para analisis y simulacion.

Se prevé la incorporacion de tres materiales complementarios con orientacion aplicada a distintos
ambitos de la ensefianza, de modo que cada estudiante pueda seleccionar el mas acordes con su area de
interés. Esta organizacion favorece la aplicabilidad de los contenidos en diferentes contextos educativos y
profesionales. Estos materiales se estructuran en tres lineas:

§ Enseanza de ELE con fines especificos, con orientaciones y ejemplos practicos para la didactica del
espaol como lengua extranjera.

§ Comunicacion y publicidad, con propuestas vinculadas al andlisis y produccion de mensajes en
entornos mediaticos y persuasivos.

§ Ensefianzas obligatorias, con materiales orientados al trabajo en etapas educativas previas a la
universidad, centrados en la escritura, la creatividad textual y la alfabetizacion mediatica.

Herramientas digitales y de escritura



Correctores y editores en linea (Grammarly, LanguageTool, Stilus).

Gestores de referencias bibliograficas (Zotero, Mendeley).

Plataformas de creacion digital: Canva, Genially, Adobe Express (para multimodalidad).

Herramientas de IA aplicada a la escritura (ChatGPT, Copy.ai, etc.) con pautas criticas para evaluar su
fiabilidad y sus implicaciones éticas.

Materiales didacticos UNED

o Guia didactica de la microcredencial (con objetivos, metodologia, actividades y evaluacion).
o Foros de debate y tutorias virtuales en la plataforma.

o Recursos audiovisuales breves (videoclases, podcasts, tutoriales de herramientas digitales).

8. Informacion adicional sobre titulaciones ofertadas sometidas al SAIC

La microcredencial a la que da acceso la presente accion formativa es impartida en espafiol, de forma virtual por las entidades
Asociacion para la Ensefianza del Espafiol como Lengua Extranjera (ASELE) y UNED entre los dias 19 de enero de 2026 y 24 de abril
de 2026, siendo asimilable a un nivel MECU 6 correspondiente a Graduado/Diplomatura/Ingenieria técnica. Ensefianzas artisticas
superiores. Microcredenciales universitarias con titulacion universitaria previa (<15 ECTS).

El logro resultante de la consecucion de la microcredencial implica la acreditacion de los siguientes resultados de aprendizaje y
competencias asociadas:

Resultado de aprendizaje Tipo Competencias ESCO

Estudiar los medios de comunicacién: Estudiar diversas
fuentes mediaticas, como radiodifusiones, medios de

Seleccionar y evaluar
criticamente fuentes de
informacioén para elaborar

comunicacion impresos y medios de comunicacion en
linea, con el fin de obtener inspiracion para el
desarrollo de conceptos creativos. y Pensar de manera

Capacidad . L
textos fundamentados y P critica: Emitir y defender juicios basados en pruebas
adecuados al contexto internas y criterios externos. Evaluar de manera critica
comunicativo la credibilidad y fiabilidad de la informacién antes de
utilizarla o transmitirla a otras personas. Desarrollar un
pensamiento independiente y critico.
Corregir textos: Leer un texto a fondo, buscar, revisar y
corregir errores para asegurarse de que el contenido
i , sea valido para su publicacién.
Corregir y editar textos en . .
. i L Interpretar textos manuscritos: Analizar, comprender y leer
espanol aplicando criterios . . : -
) ., , textos manuscritos con diferentes estilos de redaccion.
de coherencia, cohesion, Capacidad

adecuacion linguistica y
normas ortotipograficas

Analizar el mensaje general de los textos para
garantizar la coherencia en la comprension. y Prestar
atencion al detalle: Cumplir una tarea preocupandose de
todas las areas implicadas, independientemente de su
tamano.



Resultado de aprendizaje Tipo Competencias ESCO

Escritura artistica y creativa: Redactar texto original de
naturaleza creativa con fines artisticos, periodisticos,

Redactar textos mediaticos promocionales o similares.

(noticias, titulares, Dirigirse a un publico: Hablar de manera estructurada y
entradillas, publicaciones premeditada, y en persona ante un grupo de oyentes
digitales y narrativas Capacidad para informarlos, influir en ellos o entretenerlos. y
transmedia) ajustados a los Formatos de los medios de comunicacion: Los diversos
distintos géneros y canales formatos en los que los medios de comunicacién

de comunicacién pueden ponerse a disposicién del publico, como los

libros de papel, los libros electrénicos, las cintas o
mediante transmisién de sefal analdgica.

Presentar argumentos de forma persuasiva: Presentar
argumentos durante una negociacién o debate, o por
escrito, de forma persuasiva a fin de obtener el mayor

Disefiar mensajes apoyo para el caso por el que aboga el ponente o el
publicitarios persuasivos y escritor.

éticamente responsables, Etica de los datos: Subcampo de la ética que evalla si las
adaptando el registro, el Capacidad practicas en materia de datos se consideran éticas.
tono y el encuadre Evalla procesos como la recogida, el analisis y la
discursivo al publico difusién de datos estructurados y no estructurados que
destinatario podrian afectar negativamente a la sociedad. y Adaptar

el estilo de la comunicacion al destinatario: Adaptar el estilo de
comunicacion al estilo del destinatario del mensaje
para entablar una conexién.

Utilizar herramientas digitales para el trabajo colaborativo, la
creacion de contenidos y la resolucion de problemas: Utilizar
software y hardware TIC para colaborar y comunicarse
con otros, creando y editando nuevo contenido (desde
procesamiento de textos hasta imagenes y video) y
resolviendo problemas conceptuales, técnicos y
practicos.

Utilizar herramientas digitales para la colaboracion y la
productividad: Utilizar software y hardware TIC para
colaborar y comunicarse con otros y para mejorar la
productividad. y Principios de la inteligencia artificial: Las
teorias de la inteligencia artificial, principios aplicados,
arquitecturas y sistemas, tales como agentes
inteligentes, sistemas multiagentes, sistemas
expertos, sistemas basados en normas, redes
neuronales, ontologias y teorias cognitivas.

Aplicar herramientas

digitales e inteligencia

artificial en el proceso de

escritura, evaluando sus Conocimiento
ventajas, limitaciones y

repercusiones éticas en la

comunicacién

La evaluacion de los conocimientos y competencias adquiridos se realiza a través de una evaluacion formativa llevada a cabo de
forma virtual, siendo la supervision y verificacion del estudiantado matriculado supervisada sin verificacion de la identidad.

La microcredencial contribuye a la empleabilidad al ofrecer una formacion especifica en el uso profesional del espafiol en los medios
de comunicacion y su transferencia a la ensefianza de la lengua. Proporciona competencias lingtiisticas, discursivas y digitales
aplicables tanto a la redaccion y revision de textos en contextos mediaticos e institucionales como al disefio de materiales y
actividades para la docencia de ELE/EFE y de lengua materna. Esta doble orientacion favorece la actualizacion profesional de
docentes, comunicadores y mediadores lingiiisticos en un mercado que demanda perfiles con dominio del espariol y capacidad de
adaptacion a entornos digitales.



9. Atencion al estudiante

La atencion a los alumnos se llevara a cabo mediante los foros disponibles en cada uno de los modulos.

David Navarro Ciurana
David.Navarro@flog.uned.es

(+34) 91398-6856

Miércoles de 10ha 14 h
Despacho 710

P.° de la Senda del Rey, 7, 28040 Madrid

10. Criterios de evaluacion y calificacion

e 1. Tipo de evaluacion: evaluacion continua (formativa) mediante la entrega de tareas practicas.
e 2. Modo de evaluacion: virtual, a través de la plataforma de ensefianza en linea de la UNED.

o 3.Sistema de calificacion: escala numérica de 0 a 10, con la calificacion Apto/No apto segiin los criterios
establecidos. Se aplicara la calificacion NP (No presentado) en caso de no realizar la evaluacion final.

11. Descuentos

11.1 Ayudas al estudio y descuentos
Se puede encontrar informacion general sobre ayudas al estudio y descuentos en este enlace.

Debe hacer la solicitud de matricula marcando la opcion correspondiente, y posteriormente enviar la documentacion al
correo: descuentos@fundacion.uned.es.

12. Matriculacion

Del 15 de diciembre de 2025 al 16 de enero de 2026.

Informacion de matricula:

Fundacion UNED


https://www.uned.es/universidad/inicio/estudios/formacion-permanente/ayudas-estudios.html
mailto: descuentos@fundacion.uned.es

C/ Guzman el Bueno, 133 - Edificio Germania, 92 planta

28003 Madrid

Teléfonos: +34913867275/1592

lvillacorta@fundacion.uned.es

ATENCION!

En el momento de realizacion de la solicitud de matricula debe marcar la subvencion Fondos del plan de Recuperacion,
Transformacion y Resiliencia Componente 21 Microcredenciales, de forma que, aunque el precio de matricula del curso es de
369,75 € solo se le cobrara 30%, es decir 110,92 €.

13. Responsable administrativo

Negociado de Institucionales.


mailto:lvillacorta@fundacion.uned.es

