Curso académico 2017-2018

Cursos de postgrado
BIG DATA Y BUSINESS ANALYTICS

del 18 de diciembre de 2017 al 26 de septiembre de 2018

60 créditos TITULO DE MASTER

Caracteristicas: material impreso, material multimedia, pagina web, curso virtual y guia didactica.

Informatica y Automatica
Ets. de Ingenieria Informatica

PROGRAMA DE POSTGRADO

Master, Diploma de Especializacion, Diploma de Experto y Certificado de Formacion
del Profesorado.

Curso 2017/2018

El Programa de Postgrado acoge los cursos que dan derecho a la obtencién de un Titulo Propio otorgado por la UNED. Cada curso se
impartira en uno de los siguientes niveles: Master, Diploma de Especializacion, Diploma de Experto y Certificado de Formacién del
Profesorado.

Requisitos de acceso:

Estar en posesion de un titulo de grado, licenciado, diplomado, ingeniero técnico o arquitecto técnico. El director del curso podra
proponer que se establezcan requisitos adicionales de formacion previa especifica en algunas disciplinas.

Asimismo, de forma excepcional y previo informe favorable del director del curso, el Rectorado podra eximir del requisito previo de la
titulacion en los cursos conducentes al Diploma de Experto Universitario. Los estudiantes deberan presentar un curriculum vitae de
experiencias profesionales que avalen su capacidad para poder seguir el curso con aprovechamiento y disponer de acceso a la
universidad segdn la normativa vigente.

El estudiante que desee matricularse en algiin curso del Programa de Postgrado sin reunir los requisitos de acceso podra hacerlo
aunque, en el supuesto de superarlo, no tendra derecho al Titulo propio, sino a un Certificado de aprovechamiento.

Destinatarios

El master en Big data y Business Analytics va dirigido a profesionales y estudiantes que deseen desarrollar sus conocimientos en la
gestion de la tecnologia y procesos de Big Data, asi como mineria de datos y cloud computing. Partiendo para ello de la configuracion
de entornos para la creacion de estrategias empresariales basadas en el manejo de grandes volimenes de datos.



No se requieren requisitos especificos de acceso, salvo lo que marca el propio programa en el que se enmarca.

1. Presentacion y objetivos

El objetivo del master en Big Data y Business Analytics es la formacion de profesionales de diversa procedencia, que pretenden
adquirir una capacitacion en el analisis y toma de decisiones dentro de las empresas, a través de la gestion y la configuracion de
distintas herramientas que son capaces de manejar grandes volimenes de datos.

El titulo tiene una clara proyeccion profesional, orientada a la empresa, pero no por eso deja de incluir también una vertiente de
caracter académico, estableciendo las bases tedricas y abriendo marcos de investigacion en temas de gran actualidad.

Para mas informacion visitar la pagina web del curso:
http:]jwww.masterbigdatauned.com

El master tiene prevista la colaboracion ocasional de distintos profesionales del sector a lo largo de su programa, tales como:

e (arlos Ortega (BigData and Data Services Specialist, ISBAN - Grupo Santander).

e Pedro Pablo Malagadn (Cloud Solution Architect Data Platform (CSA DP), Microsoft).
e Luis Felipe (Business Intelligence Manager, CHUBB).

¢ Paulo Villegas (Tehcnology Expert, Telefonica Global Video Unit)

¢ Pedro Concejero (Consultor Big Data).

¢ Daniel Hernandez (Arquitecto de Software, experto en Machine Learning, 145).

e Javier Monjas (Analytical project manager, Sanitas).

¢ Santiago Mota (Consultor freelance en proyectos de estrategia y Bl).

¢ Sergio Gomez Ros (Digital Lawyer).

e Jose Carlos Garcia (Técnico de Proyectos, CEEIC).

Otra Informacion

Sera responsabilidad exclusiva del Equipo Docente la informacion facilitada en la siguiente relacion de hipervinculos. En caso
de detectarse alguna contradiccion, prevalecera la oferta formativa aprobada por el Consejo de Gobierno para cada
convocatoria, asi como del Reglamento de Formacidn Permanente y del resto de la legislacion Universitaria vigente.

2. Contenido

1. Fundamentos del Big Data

2. Bases de datos SQL, NoSQL y Herramientas de Business Intelligence



3. Tecnologias del Big Data
¢. Andlisis y Mineria de Datos

- Estadistica

- Introduccion y Machine Leaming con R

- Paquetes avanzados con R

- Introduccion y Machine Leaming con Phyton
- Visualizacion Avanzada

- Data Governance

5. Business Analytics y pensamiento analitico de a empresa
6. Aplicaciones de negocio en la empresa

7. Data Science aplicada a la empresa

8. Text Mining en Social

9. Open Data

10. Privacidad y Proteccion de datos

11. Emprender su proyecto en Big Data

12. Trabajo Fin de Master

3. Metodologia y actividades

La metodologia del master en Big Data y Business Analytics es eminentemente practica y esta basada en el método del caso.

Los temas se analizan a través de casos practicos. Esta metodologia permite identificar los principales problemas que afectan a las
empresas y desarrollar a capacidad de toma de decisiones del participante, entre otras habilidades.

Para desarrollar esta metodologia contamos con una plataforma virtual y unas sencillas herramientas, a través de las que se realizan
as sesiones de clase.

Los alumnos iran aplicando los distintos conocimientos adquiridos en cada una de las partes a casos reales. Estos conocimientos
conformaran a base para el desarrollo del proyecto fin de master, en el cual llegardn a confeccionar una estrategia global para una
empresa basandose en las diferentes técnicas y software existentes en el mercado.



La plataforma virtual es el punto de referencia de todas las actividades del programa y la plataforma tecnoldgica que mantiene unidos
a profesores y alumnos desde las mas diversas localizaciones geograficas.

El alumno podra mantener contacto con los profesores y compaeros a través de Internet.

La actividad tiene los siguientes recursos didacticos: Pagina web, apuntes-resimenes, material multimedia, guia didactica y
curso virtual (Alf)

¢, Material didactico para el seguimiento del curso

4.1 Material obligatorio

4.1.1 Material en Plataforma Virtual

El equipo docente entregard al alumno a través de la plataforma, material desarrollado por el propio equipo docente, que
incluird herramientas para desarrollar las distintas practicas.

Los alumnos tendran acceso a distintas plataformas durante desarrollo del master. Tendran un tutor técnico que les ayudara
en todo momento.

En cada uno de los temas del master se ha desarrollado un material especifico para el desarrollo de este tema, donde se
explican cada una de las funcionalidades de las diferentes herramientas que se tratan en el master. Ademas en cada tema se
les proponen una serie de ejercicios guiados para que el alumno pueda desarrollar el trabajo. Por dltimo en aquellos temas
que asT lo requieran se realizaran conferencias online, de las que se colgaran las presentaciones realizadas.

5. Atencion al estudiante

La atencidn al alumno sera mayoritariamente a través de la plataforma virtual del curso, utilizando los foros disponibles a tal efecto.

Otra forma de contacto es a través del e-mail enviando un mensaije a las siguientes direcciones: nduro@,dia.uned.es (Prof. Natividad
Duro), raquel@dia.uned.es (Prof. RaquelDormido) y elena@,dia.uned.es (Prof. Elena Gaudioso).

También es posible contactar con el equipo docente a través de Internet, utilizando la herramienta Skype de lunes a viernes de 10h a
14h 'y de 16h a 20h, previa cita con el equipo docente.

Por Gltimo, si es necesario también puede contactar con el equipo docente via telefonica, todos los lunes y martes lectivos de 12h a 14h
en los teléfonos: 91-3987169 (Prof.Natividad Duro), 91-3987192 (Prof. Raquel Dormido) 0 91-3988450 (Prof. Elena Gaudioso).

6. Criterios de evaluacion y calificacion



El alumno debera realizar de forma individual una serie de ejercicios esencialmente practicos,con los que se pondra de manifiesto que
ha comprendido todas y cada una las teméticas que se tratan en el curso.

Para superar el master el alumno debera presentar, al final del curso, un proyecto que englobara todos los contenidos expuestos. Este
trabajo fin de master, que representara 10 créditos, consistira en el tratamiento de grandes voldmenes de datos, utilizando las distintas
herramientas y metodologias vistas en el master. Se debera mostrar en el trabajo el objetivo de la creacion de informes, asi como un
analisis de los mismos, para el desarrollo de un plan estratégico y de accion empresarial.

Para aquellos alumnos que realicen un mejor aprovechamiento del curso se ofertaran practicas en empresas del sector.

7. Duracion y dedicacion
8. Equipo docente

Directorja

DURO CARRALERG, NATIVIDAD
Directores adjuntos

QUINTANILLA CEJUDO, SONIA
Colaboradores UNED

DORMIDO CANTO, RAQUEL

GAUDIOSO VAZQUEZ ELENA
Colaboradores externos

HERNANDEZ HARO, YOLANDA

LAZARO AVILA, MARIA



LLAVE RODRIGUEZ, LUIS FELIPE

MALAGON AMOR, PEDRO PABLO

MARTINEZ MARTINEZ, CRISTOBAL

MOTA HERCE, SANTIAGO

ORTEGA FERNANDEZ, CARLOS

9. Precio pablico del curso

Precio piiblico de matricula: 3499.9800 €

Precio del material: 600 €

10. Matriculacion

Del 7 de septiembre al 15 de diciembre de 2017.
Teléfonos: 91 3869275 | 1592
Fax: 91 3867279

http:/jwww.fundacion.uned.es|



